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Die Kasimir Meyer AG baut

mit modernster Druck- und
Veredelungstechnologie den
Digitaldruckbereich weiter aus.

Hoselupf in Wohlen

Nachdem die Kasimir Meyer AG vor einem Jahr mit Beni Kiser

einen neuen CEO erhalten hatte, wurden Unternehmensstrukturen

angepasst und in den letzten Monaten auch kraftig investiert.

Mit der Inbetriebnahme einer neuen HP Indigo 5600-7C und einer

Scodix S75 fur die digitale Offline-Veredelung hat sich Kasi im

Digitaldrucksegment neu aufgestellt. Mit einer in der Schweiz

bisher einzigartigen Konstellation. Daniel Bischof

Ein «Boser» ist er nicht, auch wenn Beni Kiser mit seiner
stattlichen Posturund kraftigem Handedruck den perfek-
tenSchwingerabgébe. Auseiner Schwingerfamiliekommt
er dennoch, der Vater einst Kranzschwinger, zwei Ver-
wandte Ehrenmitglieder im eidgendssischen Schwinger-
verband. Beni Kiser jedoch zog es als Jugendlichen mehr
aufsFussballfeld alsin den Schwingkeller. Zupackenkann
er trotzdem und das beweist er seit etwas mehr als einem
Jahrauch als Geschaftsfithrer der Kasimir Meyer AG, kurz
Kasi.Im September 2013 ibernahm BeniKiser vom dama-

ligenInhaberund Geschéftsfiihrer CyrillHeimgartnerdas
Ruder, gleichzeitig wurde die Unternehmensstruktur des
Medienunternehmensangepasst: Die Bereiche Verlagund
Druckerei, die schon zuvor unabhéngig voneinander ope-
rierten, wurden in zwei neue Firmen aufgeteilt. Der Ver-
lag ist Herausgeber der beiden Regionalzeitungen und
Kopfblédtter Wohler Anzeiger und Bremgarter Bezirks-
Anzeiger. Er wird seither unter dem Namen Freidmter
Regionalzeitung AG gefiihrt.

Zukunft liegt in den Spezialitdten

BeniKiser, aufgewachsenimKanton Obwalden, verfiigt
iiber viel Erfahrung in der grafischen Branche. Der
41-Jahrige war in Grossunternehmen wie Ringier Print,
Tamedia AG und Famo Druck AG tétig. Bei Letzterer
absolvierte Kiser einst die Lehre zum Bogenoffsetdru-
cker: «IchwarschoninderLehre ein Allrounder, der das
Papier vorbereitete, die Platten belichtete, selber aus-
riistete und auslieferte. Dadurch stand ich oft in direk-
tem Kontaktzuunseren Kundenund habe dadurch auch
schonfriih ein ausgeprégtes Dienstleistungsdenken ent-
wickelt.»

Dieses konnte Kiser auch unter Beweis stellen, als es ver-
gangenenFrithlingdarumging, den Digitaldruckbereich
des 1886 gegriindeten Traditionsunternehmensneuaus-
zurichten. Von Anfang an war fiir Beni Kiser und sein
Teamklar, dass die Zukunft des grafischen Betriebs auch
in der Nische liegt, in der Herstellung von Spezialitdten,
der Veredelung von Drucksachen. Und in der noch klare-
renFokussierungaufdenDienstleistungsgedanken. Die-
senhielten schon seine Vorgénger hoch, einer der Haupt-
griinde dafiir, dass Beni Kiser die Leitung bei Kasi iiber-
nahm: «Hierhabeich genaudas gefunden, wasich gesucht
habe», betont der TGZ- und Skugra-Absolvent, «einen
Dienstleistungsbetrieb mit hohem Kundenverstadndnis
und einem gesamtleistungsorientierten Dienstleistungs-
angebot. Konkret kénnen wirunsere Kunden, auch dank

einer sehr starken Druckvorstufe, bereits in der konzep-
tionellen Phase unterstiitzen und ihnen auf Wunsch fix-
fertige Losungen prasentieren. Wir erarbeiten das Kon-
zept, erstellen Prototypen, prasentieren beim Kunden
undzeichnenim Anschlussnatiirlichauchfiirdie Umset-
zung verantwortlich.»

Wir zeigen mit unseren
Produkten, was mit dem Einsatz der
Technik alles méglich ist.

Die Anforderungen haben sich gedndert

Mit diesem Fokus stand Anfang 2014 als Erstes eine
Ersatzinvestition in den Digitaldruck an. Nachdem
dieses Geschéftsfeld in den vergangenen Jahren mit
einem xerografischen System aufgebaut worden war,
wollte man, auch aufgrund von Kundengesprachen, den
gednderten Bediirfnissen und Anforderungen an digital
hergestellte Drucksachen Rechnung tragen. Die wesent-
lichen Bewertungskriterien wie Druckqualitét, Einsatz
von Schmuckfarben, Bandbreite verdruckbarer Substra-
te, Produktivitat oder Bedienung erfiillte die HP Indigo
5600schliesslichambesten. Im September wurde die Sie-
benfarbenmaschine mit Deckweiss, Mattink fiir Lackef-
fekte und die Verarbeitung von Karton bis 450 Mikron
Starke nun in Betrieb genommen.
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Gleichzeitig dazu hat Kasi auch kréftig in den Bereich
Offline-Veredelung investiert und mit einer Scodix S75
in ein digitales Veredelungssystem investiert. Damit
erweitert Kasi, schon langer als Druckveredler mit UV-
Lackanwendungen bekannt, die Lackveredelung in den
digitalen Bereich und kann nun auch Relieflacke mit
3D-Effektenanbieten, wie siebisanhinnurim Siebdruck-
verfahren realisierbar waren. Die Scodix S75 basiert auf
dem UV-Inkjet-Verfahren und ermdglicht das Aufdru-
ckenvonerhabenen Reliefen aufunterschiedlichste Sub-
strate. «Mit der Kombination einer HP Indigo 5600-7c fiir
den Digitaldruck und der Scodix S75 fiir die Offline-Ver-
edelung sind wir bisher die Einzigen auf dem Schweizer
Markt. Der grosse Vorteilliegt darin, dass wirmit der Sco-
dix S75 UV-Lacke ohne vorgéngiges Primern der Druck-
bogen direkt applizieren kdnnen, was insbesondere fiir
die auf der HP Indigo 5600 gedruckten Bogen gilt. Dies
erlaubt uns neu auch die partielle Veredelung von Natur-
papieren mit Relief-Lacken. Fiir solche Anwendungen
mussten wir bis anhin den kostenintensiven Siebdruck
in Anspruch nehmeny, erkldrt BeniKiser. Damit auchim
Offset gedruckte Bogen veredelt werden kénnen - Kasi
arbeitetim Offsetnebenzweikleinformatigen Systemen
mit einer Heidelberger Speedmaster mit fiinf Farbwer-
kenim50/70-Formatund UV-Lackwerk—, entschied man
sich fiir die Scodix S75 im B2-Format.

Moderne Technik ja, aber...

Bei aller Freude {iber die neue Technologie im Hause und
dieMéglichkeiten, die sich damit eréffnen; BeniKiserméoch-
teiiber die Technik nicht allzu viele Worte verlieren. Diese
steht seiner Ansicht nach nichtim Vordergrund, ist Mittel
zum Zweck: «Nicht wenige Druckereien verkaufen sich
nach wie vor iiber die Technik. Auch wenn sich der Kunde
fiir diese {iberhaupt nicht interessiert. Sein Interesse gilt
demEndprodukt,dem Output. Unsere Branche krankt mit-
unterdeswegen, weil wirsoverbissendarinsind, mitneuen
Maschinen Marketing zu betreiben. Fiir uns, und am Ende
des Tages fiir unsere Kunden, ist wichtig, wie wir unsere
Technologie einsetzen. Wirreizen dieseregelméssigbisan
ihre Grenzen aus. Und wir zeigen mit unseren Produkten,
was mit dem Einsatz der Technik alles méglich ist.»

Was konkret alles moglich ist, zeigte Kasi kiirzlich mit
einem imposanten Buch, fiir das die Wohlener bei den
diesjdhrigen SwissPrint Awardsden 1. Platzbelegten. In
dem in einer Auflage von 500 Exemplaren gedruckten
Buch zog das Team um Beni Kiser alle Register. Dreidi-

Ein gelungenes Beispiel eines
Kundenauftrages, inspiriert durch
das Buch Trend.Welt.Bilder.

mensionale Seerosen, die denBetrachterals Pop-up iiber-
raschen, Schmetterlinge, die dem Buch entfliegen, oder
burmesische Tempel, die sich aus dem Abendhimmel
erheben: in Trend.Welt.Bilder zeigt Kasi auf eindriickli-
che Artund Weise, was sie sich unter guter Kommunika-
tion vorstellt; iberraschende Einfélle, die auffallen, mit
denen sich «die Werbebotschaft mit Leichtigkeit vom
Wettbewerb abhebt». Setzt man die Messlatte mit die-
sem Werknichtetwas garhoch, wennmandie wirtschaft-
liche Umsetzung des Gezeigten beriicksichtigt? Dazu
Beni Kiser: «<Es war unser Ziel, die technischen Méglich-
keiten auszureizen. Dazu kam neben der konzeptionel-
len Herausforderung auch viel Handarbeit, klar haben
wir die Messlatte hoch gesetzt. Schliesslich wollten wir
damitauchunserKénnenunter Beweisstellen.» DasBuch
istnichtnureine Ansammlung vonkreativen Umsetzun-
gen, esist vor allem auch ein Tiréffner: «Ich kann damit
bei potenziellen Kunden fiir einen Wow-Effekt sorgen.
Ein schon gedruckter Fir- menprospekt reicht heute
nichtmehraus,umKunden zubegeistern, undschén
drucken koénnen heute ohnehin die meisten.
Das Buch soll inspirieren. Und der Weg von der
Anfrage fiir eine Speziali- tdt zu einem Folgeauf-
trag flir konventionel- le Drucksachen ist
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Zwel Beispiele aus dem preisgekronten Buch Trend.Welt.Bilder.

ein, komme ich aus dieser Spirale nicht mehr heraus.
Damit ich in einem hdéheren Preissegment nachhaltig
erfolgreich sein kann, muss ich aus der Nische heraus
agieren und Spezialitdten anbieten.» Die Rechnung
scheint aufzugehen. Und Kiser macht keinen Hehl dar-
aus, dass ihm die Solna-Zeitungsrotation im Keller eine
Basisauslastung bietet. Auch wenn der Verlag wie ein-
gangserwahntnichtmehrzuKasigehort, produziert Kasi
weiterhin den Wohler Anzeiger und den Bremgarter
Bezirks-Anzeiger sowie verschiedene kleinere Anzeiger,
Pfarrblatter und Werbezeitungen. Mit NoInk bietet Kasi
auch Internet-Dienstleistungen an, zum vollprofessio-
nellen Multimediadienstleisterwillman den einsteigen-
stdndigen Unternehmensbereich aber nicht ausbauen.
«Wir wollen unseren Kunden Dienstleistungen wie die
Realisierung von Webseiten weiterhin anbieten kdnnen»,
so Kiser. Im Fokus stehen der weitere Ausbau des Seg-
ments Spezialitdten, das Zusammenspiel modernster
Produktionsmittel in Kombination mit einem kreativen
Team, das {iber viel Erfahrung und Fachwissen verfiigt.
Und das ebenso zupacken kann wie ihr neuer Chef. Das
hat ein Teil des Teams kiirzlich am Kilchberger Schwin-
getunter Beweis gestellt.Im Patronat mit SRF produzier-
te Kasi fiir das Schwingfest einen knapp 140-seitigen
Schwingerguide in einer Auflage von 3000 Exemplaren.
«Zusammenmitacht Mitarbeitendenhabenwirmorgens
umhalbfiinfden Verkaufsstand aufgebautund wéhrend

des ganzen Tages Schwingerguides verkauft. Die Mitar-
beitenden sind alle freiwillig und gerne mitgekommen.
Sicher auch aus Freude am Produkt.» Die Freude an dem,
wasmanmacht, dieFreudeam Gedruckten, dasistetwas,
was Beni Kiser und sein Team tédglich leben.

CEO Beni Kiser und Daniela Brumann, Verkauf Innen-
dienst, im Kundengesprdch mit Daniel Kellenberger (v.L.).
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